


О НАС

STUDIO 21 – это уникальный медиапроект, посвященный хип-хопу и другим актуальным музыкальным 
направлениям. Он существует одновременно в FM-диапазоне и на онлайн-площадках. 

 Появился в онлайне в конце 2017 года
 Вещает на FM в 40 городах с лета 2018 года
 Проводит офлайн-мероприятия

STUDIO 21 – единственная радиостанция в России, которая работает с самым популярным жанром –
хип-хопом, а также следит за развитием отечественной молодежной культуры. 

▪ Сайт
▪ Видеопроизводство
▪ Онлайн-радио
▪ Сеть радиовещания



АУДИТОРИЯ  РАДИОСТАНЦИИ

Mediascope, R adio Index, Россия 100 К+, Апрель  - Сентябрь 2021, Daily R each, Weekly R each, В се 12+.

Mediascope, R adio Index, Санкт- Петербург, Октябрь – Декабрь 2021, Daily R each, Weekly R each, В се 12+.

Россия Санкт- Петербург

Daily R each

546100 чел.

Daily R each

61 500 чел.

Weekly R each

1 млн768тыс. чел.

Weekly R each

160 600 чел.



АУДИТОРИЯ  РАДИОСТАНЦИИ 
В  САНКТ- ПЕ ТЕ РБ УРГ Е

61%

39%

Mediascope, Radio Index, Санкт- Петербург , Октябрь – Декабрь 2021, Доля целевой группы в аудитории станции за месяц, в %, В се 12+.

Женщины

МужчиныПроект STUDIO 21 ориентирован на слушателей в возрасте 

от 12 до 35 лет, преимущественно мужчин, со средним 

и выше среднего уровнем дохода. Аудитория проекта 

характеризуется высокой лояльностью и высокой 

покупательской способностью – как онлайн, так и офлайн. 

Следят за новинками, обращают внимание на 

инновационные разработки. Активно пользуются 

соцсетями, мессенджерами, обмениваются информацией. 

Предпочитают качественный, яркий и ёмкий контент.

Объединяя важные для аудитории ценности, мы 

стремительно становимся эпицентром молодёжной 

культуры, принимая на себя роль лидера мнений.



79%

САНКТ- ПЕ ТЕ РБ УРГ . ПОРТРЕ Т АУДИТОРИИ

Высшее образование
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Я дро слушателей станции составляют молодые люди в возрасте от 20 до 39 лет 
с материальным положением средним и высоким.

*Иногда покупают дорогие вещи OR не ограничены в средствах OR  доля затрат на
продукты питания до 25% OR  ежемесячный доход на члена семьи В С

59%

Руководители и специалисты / 50%х50%

Mediascope, R adio Index, Санкт- Петербург , Октябрь – Декабрь 2021, Доля целевой группы в аудитории станции за месяц, в %, В се 12+. В се 18+ (доход).

Affinity 
122

Affinity 
102

Affinity 
138
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STUDIO 21 DFM Радио Рекорд Royal Radio RADIO METRO Maximum Монте-Карло Радио ENERGY Comedy Radio Хит FM

ЛИДЕ Р ПО АФФИНИТИ В  САНКТ- ПЕ ТЕ РБ УРГ Е
СРЕ ДИ МОЛОДЫ Х И УСПЕ Ш НЫ Х МУЖ ЧИН*
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Mediascope, Санкт- Петербург, Октябрь - Декабрь 2021, Аффинити к еженедельному охвату, TSL  еженедельно, Мужчины 12- 39.

Мужчины 12- 39
TSL Weekly 3:20 ч.

*Мужчины в  возрасте 12- 39, иногда покупают дорогие вещи OR не ограничены в 
средствах OR  ежемесячный доход на члена семьи С



ХИП- ХОП – САМЫ Й ПОПУЛЯ РНЫ Й Ж АНР 
СРЕ ДИ МОЛОДОЙ АУДИТОРИИ
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Отечественная музыка 60- х - первой половины 80- х годов

Русский шансон

Авторская песня

З арубежная музыка 60- х - первой половины 80- х годов

Отечественная музыка второй половины 80- х - 90- х годов

Классическая музыка

З арубежная музыка второй половины 80- х - 90- х годов

Джаз, блюз

Другие

Этническая музыка, музыка народов мира

Современная отечественная популярная музыка

Отечественная рок- музыка

З арубежная рок- музыка

Электронная и танцевальная музыка

Современная зарубежная популярная музыка

Тяжелый и альтернативный рок

Рэп, хип- хоп, R 'n'B

Mediascope, M- Index, Россия (города 100 000+),  2 полугодие 2019, ЦА слушание радио от « раз в неделю»  до « каждый день» ,  В опрос: « Лояльность к музыкальным жанрам» , Аффинити, В се 12- 34.
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